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Marketing
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Informativi 
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per il Marketing



v una solida preparazione culturale di base
v competenze specifiche nel campo dei fenomeni 

economici, del diritto civile e fiscale
v competenze specifiche nei sistemi aziendali
v conoscenza degli strumenti di marketing
v conoscenza dei prodotti assicurativi e finanziari
v conoscenza di due lingue straniere 
v capacità di gestire il sistema informativo di 

un’azienda



Discipline 1° anno 2° anno
Lingua e letteratura italiana 4 4
Lingua inglese 3 3
Seconda lingua comunitaria 3 3
Storia 2 2
Geografia 3 3
Diritto ed economia 2 2
Economia aziendale 2 2
Matematica 4 4
Informatica 2 2
Scienze della Terra e Biologia 2 2
Fisica 2 -
Chimica - 2
Scienze motorie e sportive 2 2
Religione Cattolica o attività alternative 1 1
Totale Ore 32 32



Amministrazione
Finanza

Marketing

Sistemi
Informativi
Aziendali

Relazioni
Internazionali

Marketing
Religione Cattolica 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Lingua e lett. italiana 4 4 4 4 4 4 4 4 4
Storia 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Lingua inglese 3 3 3 3 3 3 3 3 3
II lingua comunitaria 3 3 3 3 - - 3 3 3
III lingua straniera - - - - - - 3 3 3
Diritto 3 3 3 3 3 2 2 2 2
Econ.pol. e Sc d 
Finan. 3 2 3 3 2 3 - - -

Relazioni 
Internazionali - - - - - - 2 2 3

Economia aziendale 6 7 8 4 7 7 - - -
Econ. az. e 
geopolitica - - - - - - 5 5 6

Matematica 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Informatica 2 2 - 4 5 5 2 2 -
Scienze motorie 2 2 2 2 2 2 2 2 2

TOTALE 32 32 32 32 32 32 32 32 32



v





AMMINISTRAZIONE

1
CONTABILITA’ GENERALE
classe III – Imprese individuali attività commerciale

classe IV – Imprese collettive attività commerciale

classe V  - Imprese collettive attività industriale

2
CONTABILITA’ 
DEL MAGAZZINO  (classe IV)



AMMINISTRAZIONE

CONTABILITA’ DEL PERSONALE (classe IV)3



AMMINISTRAZIONE

CONTABILITA’ DEI COSTI o 
INDUSTRIALE  (classe V)

4



AMMINISTRAZIONE

PIANIFICAZIONE                  Business Plan     (classe V)
PROGRAMMAZIONE                Budget           (classe V)



FINANZA

1 ANALISI DI MERCATI 
FINANZIARI

2 ACQUISTO E VENDITA DI 
azioni, obbligazioni, BOT, 
CCT; BTP, etc

3 BANCHE

Operazioni di RACCOLTA e 
IMPIEGO



MARKETING

2
Analisi della 
CONCORRENZA

3 Definizione dell’OFFERTA

1 Studio del MERCATO 



Diritto 
pubblico
Diritto
civile
Diritto 
commerciale



Economia Politica
Studio dei mercati e
delle leggi che li regolano



SCIENZA DELLE FINANZE



MATEMATICA 
FINANZIARIA

Mon
tant
e

Sconto

Rate

Valore attuale

Ricerca operativa

Programmazione lineare

M
in

im
o

 c
o

st
o

Massimo rendimento

STATISTICA



INFORMATICA



Lingue straniereInglese per tutti

Þ Tedesco
Þ Francese

Þ Spagnolo







� https://excelsior.unioncamere.net/banca-dati-
professioni/bdprof_scheda.php?cod=3.3.1.2&r=9999

https://excelsior.unioncamere.net/banca-dati-professioni/bdprof_scheda.php?cod=3.3.1.2&r=9999




AMBITI DI RIFERIMENTO DELLE STRUTTURE UTILIZZATE - ITE AFM 
 

TIPOLOGIA STRUTTURE AMBITO DI RIFERIMENTO 

STUDI PROFESSIONALI Studi di dottori commercialisti 
Studi di consulenti del lavoro 
Attivita’: contabilità, compilazione modelli fiscali, amministrazione 
del personale, gestione archivi e comunucazione 

AZIENDE DI PRODUZIONE 
COMMERCIALI E 

DI SERVIZI 

Settore amministrativo, fiscale, controllo di gestione, personale, 
import-export 

ENTI PUBBLICI Settore amministrativo, studi e statistiche, contenzioso, rapporti 
con il pubblico 

 




